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TECNICO EN PUBLICIDAD
PRESENTACION

CONTENIDOS:

En la actualidad, la publicidad se configura como el motor econdmico de una empresa, un
arma de informacién magistral que enfocado con claridad y sabiduria se transforma en una de
las principales herramientas de venta. Por ello, consideramos la publicidad como herramienta
de poder.

A lo largo de este curso veremos practicamente todos los aspectos que una empresa,
asociacion o individuo deben tener en cuenta a la hora de utilizar esta herramienta para su
beneficio, independientemente de cual sea el objetivo propuesto.

Estudiaremos de manera sistematica todo el proceso de produccién publicitaria centrdndonos
en cada modulo en un aspecto muy especifico del proceso.

Duracién: 88 horas.

Esta dirigido a:

Estudiantes de ultimo afio de carrera y licenciados en Periodismo, Marketing, Publicidad-
Relaciones Publicas, Sociologia, Psicologia, Derecho, RRLL, CC del Trabajo, CC Paliticas,
Empresariales, Econdmicas y Profesionales del Sector que desean ampliar conocimientos.

OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL:

Dotar al alumno de conocimientos y herramientas practicas para la elaboracion integral de un
proceso completo de produccidn publicitaria.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Comprender y analizar las bases fundamentales de la publicidad.

Conocer los tipos de anunciantes, sus objetivos y caracteristicas.

Dotar al alumno de herramientas para la elaboracion del Briefing como inicio publicitario.
Conocer en profundidad los distintos medios publicitarios.

Identificar las funciones de las empresas auxiliares.

Determinar presupuestos

Establecer el publico objetivo

Definir los soportes de cada medio

Esclarecer los Objetivos publicitarios

Definir el calendario de la campafa publicitaria

Conocer los métodos de planificacion de medios

Reconocer y practicar los distintos tipos de pensamientos creativos

Conocer los métodos persuasivos en publicidad

Relacionar el "Comportamiento del hombre" y la "Publicidad" para lograr la efectividad de las
campafas

Conocer las especializaciones y formas de cobros de las diferentes agencias de publicidad.
Conocer el concepto y objetivos de las Centrales de Medios
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METODOLOGIA:

Nuestro principal objetivo es el desarrollo de las habilidades practicas de nuestros alumnos, por
ello consideramos fundamental la utilizacién de una metodologia que potencie la participacién y la
creatividad de los mismos. Esto sugiere la realizacion de diferentes casos practicos sustentados
en una base tedrica moderada.

MATERIAL:

El alumno recibird un completo Manual con toda la documentacion necesaria.

TEMARIO

MODULO 1: INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD
Introduccion

El fenébmeno publicitario

¢ Funciona la Publicidad?

MODULO 2: LA EMPRESA COMO ANUNCIANTE
¢, Quién es el anunciante?

La intencién del anunciante

Fundamentos estratégicos de la Publicidad

MODULO 3: MEDIOS PUBLICITARIOS
Medios publicitarios convencionales
Medios publicitarios no convencionales

MODULO 4: EMPRESAS DE SERVICIOS AUXILIARES
Definicién
Tipos de empresas auxiliares

MODULO 5: PLANIFICACION ESTRATEGICA DE LOS MEDIOS
Introduccién
Proceso de Planificacion

MODULO 6: COMUNICACION CREATIVA PUBLICITARIA
Introduccion

Proceso creativo

Cbémo convencer a nuestro publico |

Cdémo convencer a nuestro publico Il

MODULO 7: EL CONSUMIDOR / PERCEPTOR
Introduccion

La fuerza del consumidor

La actitud del consumidor ante la Publicidad
¢,Como captar la atencion del pablico?

MODULO 8: LA AGENCIA DE PUBLICIDAD

Un poco de historia

¢, Qué es una Agencia Publicitaria?

Estructura de la Agencia Publicitaria

¢,Como cobran las Agencias Publicitarias?

Aspectos a tener en cuenta en la contratacion de una Agencia Publicitaria
Escoger la agencia adecuada

Funciones de la Agencia de Publicidad

Tipos de Agencias Publicitarias

Dimension Juridica
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MODULO 9: CENTRALES DE MEDIOS
Concepto

Clases de Centrales de Medios
Ventajas y Desventajas

BOLSA DE TRABAJO (s6lo modalidad presencial)

El objetivo de éste departamento es promover y gestionar la incorporacion de sus alumnos al
mercado laboral.

En el momento de formalizar la matricula, el alumno debera entregar CV y fotografia reciente para
ser gestionado en la Bolsa de Trabajo. A lo largo del curso, el alumno tendra la oportunidad de
renovar su CV y recibir asesoramiento sobre procesos de seleccion en los que esté participando o
vaya a participar.

FORMASELECT como Escuela de Negocios, pero también como Consultora de Empresas,
ofrece a sus alumnos la ventaja de gestionar el CV directamente entre el cliente y nosotros
mismos, sin ningun otro tipo de intermediarios.

El cliente cuenta con el valor afiadido de saber que la base de datos que se le ofrece esta
perfectamente cualificada para el desarrollo de la labor requerida.

HOMOLOGACIONES Y RECONOCIMIENTOS

La Escuela de Negocios FORMASELECT recibe las homologaciones de AEDETP (Asociacion
Espafiola de Ensefianza Técnico Profesional), ANCED (Asociacion Nacional de Centros de
Ensefianza a Distancia). Estas tres organizaciones homologan y certifican centros de formacion
con el fin de garantizar unos criterios de calidad formales, para el correcto desarrollo de las
acciones formativas propuestas por nuestro centro.

Ll | oo 3
AepEte Ll J—

F |

Todas las empresas que han colaborando y colaboran con FORMASELECT, quedan satisfechas
con el servicio prestado y su confianza se traduce en posteriores acuerdos tanto a nivel de
Consultaria como en Formacion.

Por tercer afio consecutivo, la agencia TMP Worldwide Advertising & Comunications, nos ha
destacado como una de las principales Escuelas de Negocio a nivel nacional.

El apoyo de diferentes medios, junto con el respaldo de las mejores empresas e instituciones, es

el argumento de éxito y calidad que sostiene nuestra empresa. Respaldan publicamente el
servicio de FORMASELECT:
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EMPRESAS COLABORADORAS

Como garantia y aval de la formacion impartida, podemos presumir de tener convenios de
colaboracion con méas de 120 empresas, convenios que van desde el acuerdo para poner a los
alumnos del centro en disposicion para realizar practicas en las empresas clientes, hasta
acuerdos de consultoria y formacién a todos los niveles.

Seflalamos a continuacion, las empresas colaboradoras con la Escuela de Negocios
FORMASELECT maés destacadas: VER LISTADO COMPLETO DE EMPRESAS COLABORADORAS
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